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Ivr si espande in Brasile e India Msc & numero uno in Europa Distretti, balzo del Piemonte

’ La Direzione Studi e Ricerche di Intesa Sanpaolo
ha diffuso il Monitor dei Distretti del Piemonte:
nel primo trimestre 2015 I'export dei

distretti piemontesi ha registrato una crescita
tendenziale del 6,1 per cento, il doppio

della mediaitaliana. Ampiamente battuta

la concorrenza tedesca.

La lvr di Boca (Novara), produttrice divalvole e
di proprieta del gruppo Giacomini, conquista
nuovi mercati: in Brasile firma un accordo con
un distributore locale e in India definisce i
dettagli di un nuovo business. Nel complesso il
fatturato 2015 di lvr cresce del 12%, e in Russia,

Secondo «Cruise Industry News Annual Report
2015/2016» Msc Crociere & la compagnia

di crociere numero uno in Europa

e nel Mediterraneo. [l Rapporto ha
ufficializzato che Msc Crociere ha conquistato
la leadership continentale grazie a una :
capacita di un milione e centomila passeggeri.

nonostante le sanzioni, I'aumento & del 30%.

in crescita

A destra uno

dei punti vendita
Original Marines
Nella foto in basso

il vicepresidente

di Imap Export
Antonio Di Vincenzo

" FRANCESCO SPINI

» opo aver resistito alla
- crisi riuscendo ad au-
L.+ mentare 1 volumi delle
vendlte, Original Marines da un
colpo d’acceleratore alla cresci-
ta. Da un lato con 'inserimento
- dall’autunno - anche di una li-
nea uomo, che seguela collezio-
ne donna gia reintrodotta. Dal-
Paltro con una maggiore diffu-
sione all’estero «anche .attra-
verso partnershipy, spiega An-
tonio Di Vincenzo, vice presi-
dente di Imap Export, a cui fa
capo il marchio di abbigliamen-
to. Il tutto con un obiettivo:
«Arrivare a 250 milioni di rica-
vi entro la fine del 2016».
La storia del marchio parte

deriva da una t-shirt di succes-
so importata dal Brasile: «Era
la maglietta ufficiale che indos-
savano i marines americani, vo-
levamo che tutti sapessero fos-
se proprio loriginale». Nasce
cosl - era il 1983 - Original Mari-

stire un esercito si, ma di bam-
‘bini. Con un’idea semplice: «Of-
frire alta qualita a prezzi molto
accessibili in un contesto in cui,
per un’anomalia, vestire i bam-
bini spesso costa di pili che ve-
stire gli adultiy, dice Di Vincen-
zo. Dall’83 al ’92 Original segue
i canali tradizionali della gran-
de distribuzione. Poi, nel ’93, la
svolta. Arriva il primo dei nego-
. zZimonomareca. Oggi in Italia so-

agli inizi degli Anni 80. Il nome -

nes che finisce in realta per ve-

no 67, pit1 525 in franchising, al-
l'estero sono 102. Negli anni del-
la crisi 'azienda decide di ven-
dere «gli stessi prodotti, a prez-
zipili bassi, mantenendo inalte-
rata la qualitd». Nessuno dei
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La scommessa di Original Marines
Nuove linee e pit1 negozi allestero

Dall'autunno la collezione uomo. Linteresse per America ed Est Europa,

600 dipendenti del gruppo e dei
2400 lavoratori dei negozi in
franchising & stato licenziato,
assicura Di Vincenzo. «Abbia-
mo reso pill efficiente tutta la
catena, abbiamo risparmiato in
tutti i reparti, recuperato.il
3-4% su tutti i costi, investito
nella logistica, chiesto qualche
sacrificio ai nostri fornitori».

Il risultato & che «negli ultimi
tre anni abbiamo tenuto stabile
il fatturatoy, che nel 2014 & di
221,5 milioni (-2,5%) a cui vanno
aggiunti i 12,8 milioni (+33%)
della controllata Lifco nel Me-
dio Oriente. Nel contempo «i
volumi sone aumentati del 12%
nell'ultimo anno e del 20-25%
negli ultimi quattro». I’azienda
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riparte con un posizionamento

piit forte. «Ora con la ripresa
dei consumi e dell’inflazione, ri-
cominceremo a crescere anche
nei ricavi in maniera virtuosa,

- dice Di Vincenzo. Il settore in-

fanzia sta ormai stretto al grup-
po. «Nel giro di un anno voglia-
mo arrivare ad avere dalle linee
uomo-donna il 5-6% del fattura-
to per poi crescere oltrey.
Quanto all’estero - dove i ricavi
crescono a doppia cifra-, oltre a
Francia, Svizzera, ex Jugosla-

- via, Grecia, Cipro, Nord Africa

Libano, Emirati, ora il gruppo
punta su nuove aree. «Pensia-
mo al Nord e al Sud America e
al’Est Europa, dove guardia-
mo in particolare alla Russiay.
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Manetti Battiloro
dai Medici a Prada
con l'oro in fogli

Nabpia FERRIGO

aquindici generazioninel nome sta il
D mestiere: ridurre un lingotto d'oro in

foglie leggere, create per decorare e
impreziosire le meraviglie di mezzo mondo.
La storia dei Manetti Battiloro inizia nelle
botteghe artigiane della Firenze dei Medici
del 1600, sisnoda trale cupole di San Pietro
e San Pietroburgo, 'Opera di Vienna, Ver-
sailles, fino alle statue del Rockefeller Cen-
. ter e alla torre dorata realizzata per la Fon-
- dazione Prada, esempio di utilizzo della fo-
glia d’oro nel design contemporaneo. «Da
sempre sperimentiamo diverse applicazio-
ni: 'ultima creazione & un pavimento in cot-
to fiorentino ricoperto da foglia d'oro, molto
amato nei paesi arabi - spiega Niccolo Ma-
netti Battiloro -. Abbiamo diversificato an-
che le linee di produzione lavorando per la
. moda, la cosmesi e il settore alimentare». A
- Expoleccellenza fiorentina - che pud conta-
re su 26 milioni di fatturato, con una quota
di export al 75 per cento in pit1 di 70 Paesi -
ha presentato tre gusti di «oro al saporey, e
altri sono in arrivo per Natale.

Se l'oro in tavola al suo esordio vale gia
due milioni di euro ed & molto apprezzato
nei paesi asiatici, per il futuro 'obiettivo &
ancor pili ambizioso: il debutto in Borsa.
«Dall'inizio dell’anno abbiamo registrato
una crescita del 10 per cento, soprattutto
! tra Asia, Stati Uniti e paesi arabi - continua
+ Manetti Battiloro -. Abbiamo le carte in re-
. gola per entrare nei listini con un piano
© triennale». Un progetto-pensato per cre-
Scere con nuove acquisizioni, senza nessu-
na intenzione dilasciare la guida dell’azien-
da. «Non é sempre semplice coltivare una
tradizione familiare cosi importante. Il no-
stro segreto? Concentrarsi sul lavoro, cosi
° non resta il tempo per i bisticei».
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