L’AZIENDA

Fattura 22 milioni di euro e conta
circa 200 addetti tra Firenze (110) e i
presidi in Spagna, Polonia e Romania
dove ha In affitto un ramo d’azienda

LA FAMIGLIA

Datiene il controllo dell'azienda al
cento per cento. Ha appenarealizzato
una felice successione generazionale,
la guida & ora in mano a sei trentenni

I1RESTAURI

L e sale della Reggia di Versailles
(foto) sono statarestaurate con la
foglia oro marchio Manetti, cosi come
i saloni di Windsor e molti altri

Dagli stucchi di Versailles alle praline d’oro

Lasagadei Battiloro: sei generazioni e un nuovo stabilimento

MAURIZIO BOLOGN!

UN NUOVO stabilimento, a
Campi, per ricoprire d'oro ogni
cosa: il metallo prezioso negli ali-
menti ¢ negli accessori della mo-
da, nei palazzideinababbie negli
arredi chic. La Giusto Manetti
Battiloro spa, storica azienda fio-
rentina nata nel 1820, prende a
spallate la crisi col vigore dei suoi
manager trentenni. Angelica,
Bernardo, Bonaccorso, Jacopo,
LorenzoeNiccolo Manett, fratel-
liecuginidella sestagenerazione,
costruiranno la nuova fabbrica
per sviluppare la produzione dal
semilavorato che ha reso!'azien-
da leader del settore — ovvero la
foglia ora perilrestauroeladeco-
razioneartistica—ad unaseriech
prodotti finiti, affascinanti e biz-
zarri. Nascerd, insomima un nuo-
vo singolare brand del lusso, «co-
sitipicamente made in Italy» co-
mehadettoienilpresidentedegh
industriali Gentile che ha bene-
detto 'annuncio della costruzio-
ne del nuovo stabilimento.

Costera 9,3 milioni e godra di
unfinanziamentodi¥30.000euro
della Regione tratto dal program-
ma «Tradizione, qualita, etica ¢
innovaziones illustrato ieri dal-
'assessore regionale Simoncini.
A Campi la Manetti Battiloro ac-
corperd, in una superficie coper
tadi7.070 metrigquadraty, itre sta-
bilimenti che attualmente pos-
siede a Firenze in via Ponte alle
Mosse, via Panciatichi e via Pe-
trocehi. lloore husiness della Ma-
netti Battilorarestera quellodella
foglin oro utilizzata in wito il
mondo per grandi e piccoli re-
stauri, affiancato da un'altra atti-
vita tradizionale: la commercia-
lizzazione di prodotti per stampa
a caldo destinati a impieghi che
vanno dalle comici alla grafica.
Mailnuovostabilimentopermet-
tera di accelerare sulle nuove li-
needisviluppo.

C'e, anzitutto, U'ora alimenta
re. Perché il previoso metallo, per
chinonlosapesse.sipud mangia-
reinminuscole quantita lavorare
ad hae: alla Rinascente gia si tro-
vano dispensatori di polvere d'o-
ro a iarchio Manctti Battiloro
per impreziosire praline, ciocco-
latini, dessert, mentre alcuni
Caffe spolverano il metallo sui li-

quori (in questo segmento di
mercato, l'azienda fiorentina ha
messoapuntounagammadipro-
dotti che offre in cinque diversi
formati). C'¢ poi «l'erravron, che
impastadimetallo preziosoilcot-

to dell'lmpruneta per offrire
«mattoncini» decorativi destinati
ai palazzi di un’'élite di clienti. £
ancora, «Gold Hidew, che fonde
oro e pelle montati su un suppor-
to inlegno per linterior design di

Un foglio d’oro

lusso: rivestimenti, componenti-
stica e complementi ‘di arredo.
Pelle eoroanche perborse, cintu-
re, accessori moda. «Realizziamo
questi prodatti di alta gamma su
commissione, con 'obiettivo

prospetticodiaffiancaresugliog-
getti il nostra brand a quello di
maison della moda e dell'arreda-
mento» spiega Angelica Manetti,
entusiastadell'avventuracheim-

know-how capace di declinare
I'oro tra gli opposti dell’estrema
durezza, quandpédestinatoalle-
dilizia, e dell'estrema morbidez-
za, quando sisposaconlapelle.

pone all'aziendadi sviluppare un
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