Sei generazioni di Manetti
cio chetoccanosifad’oro

Dalle *foglie” per i restauri agli usi alimentari: ora la famiglia
si lancia in un nuovo mercato, quello dei prodotti finiti. E si
allarga, lascia i tre storici stabilimenti fiorentini per trasferirsi
nel nuovo impianto da 7mila metri quadri a Campi Bisenzio
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Firenze
a fiorentina Giusto Manetti Battiloro Spa, tra i leader
mondialinel preparare foglia oro per restauri e deco-
azioniartistiche, apreunnuovostabilimento persvi-
" luppare unavasta, fantasiosa e bizzarra gamma di prodot-
ti: dall’'oro alimentare a quello per 'edilizia, per l'arreda-
mento, per la moda. Sulla soglia dei 200°arini di vita, I'a-
ziendafondatadaLuigiManettinel 1820 compiecoslil pas-
sostaricodiallargarsidai semilavoratiai prodottifiniti per
volonté dei Manetti di sesta generazione, Angelica, Ber-
nardo, Banaccorso,Jacopa, Larenzoe Niccold, traloro fra-
telliecugini. «E' unasfidaentusiasmante- spiegano- Ciim-
pegnanel perfezionare unknowhow flessibile che declina
I'oro tra gli opposti dell'estrema durezza, quando & desti-
nato alle costruzioni, e dell'estrema morbidezza, quando
sisposaconlapelle». ) r

Lenuove produzioni sono partite nel 2010. Polvere, bri-
ciole, fiocchi e foglie in oro o in argento per guarnire e illu-
minare dessert e praline, ma anche piatti salati. Battiloro
commercializza la linea «Oro alimentare» a marchio pro-
prio in cinque diversi formati. Si trovano allaRinascente

_alcuniCaffedilussoliutilizzano perspolverareiliquori. C'¢
poi«Terraoron, chericopre dimetallo preziosolaterracot-
ta dell Tmpruneta per rear
lizzare piastrelle decorati-
ve destinate ai palazzi di .
un'élitediclienti. Eancora,
«(50ldHide», chefondeoro
e pelle montati su un sup-
portoinlegnoperl'interior
design di lusso: rivesti-
menti, componentistica:e
-complementi di arredo.
Pelleeoroancheperborse,
cinture, altriaccessorime-
da. «Per adesso - spiegano
i Manetti - realizziamo
questi prodotti di alta
gamma su commissione, .
conl'obiettivo prospettico
di affiancare il nostro
brand a quello di maison dellamoda e dell'arredamenton.

Il core business di Battilora Manetti resta perd la foglia
oro, quella sottile pellicola che viene preparata con mae-
striaartigianaattraversoseifasie 10 oredilavorazionee che
& stata utilizzata nei piii impegnativi restauri degli ultimi
decenni: dalla Reggia di Versailles ai saloni del Castello di
Windsor e alla Fenice diVenezia distruttidagli incendi, dal
Louvre e Buckingham Balace‘alle cupole del Santo Sepol-
croa Gerusalemme, dal Cremlino ai palazzi di Pietrobur-
£0, finoal tetto del NewiYork Life Insurance Building, Se si

“escludel’Asia, lafogliaokoManetticopreunaquotadimer-

- cato pari al 20% nel resto delmondo.

Ifilm di oro per Ia stampaa caldo - che I’azienda com-
mercializzada quarantianni peri settoridelle cornici, del-
lacomponentistica diarredo, della grafica e della codifica
industriale - rappresentano un altro punto di forza dell'a-
ziendafiorentina, chenel 2011 prevededisalireda quasi22
aoltre 24 milioni di fatturato e chesiarticola in un gruppo
presentein Spagna con la Battiloro Iberica, in Polonia con
laManettiBattiloro Easte in Romania con un presidio pro-
duttivo. In tutto meno di200 dipendenti di cui 110 aFiren-
zein trestabilimenti chesaranno lasciati per quello nuovo
da oltre 7.000 metri quadrati in costruzione nella vicina
Campi Bisenzio. Investimento da 9,3 milioni con contri-
buto di 930.000 euro della Regione Toscana.
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